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Weshalb engagiert sich die Migros?

AEs setzt sich die E
dass je grosser eine Unternehmung

Ist, desto grdsser ihre Verpflichtung

Ist, sich Uber geschaftliche Aspekte
hinaus hinsichtlich der Losung von
Problemen der Menschheit zu
engagi eren. n

Migros Grinder Gottlieb Duttweiler
zitiert in AWir Br¢gckent




Was verstehen wir unter «Nachhaltigkeit»?

Rohstoffgewinnung,
Produktion &
Lieferanten

Distribution &
Transport

Entsorgung &

Filialen Konsum Abfall

MIGROS

Wert «Verantwortungsbewusstsein»

Wir betreiben unser Kerngeschaft sozialvertraglich und
ressourcenschonend 1 und dies entlang der gesamten
Wertschopfungskette.

Darluber hinaus schaffen wir dank Pionierleistungen
einzigartige Mehrwerte fir Mensch, Tier und Umwelt.
Ausserdem fordern wir die Gesundheit und das
Wohlbefinden der Bevdlkerung.
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Sozialstandards & Capacity Building

Rohstoffgewinnung,
Produktion &
Lieferanten

Entsorgung &

Distribution & Filialen Konsum
Abfall

Transport

Grundlage: Verhaltenskodex der Business Social
Compliance Initiative (BSCI)

Befahigung Gber Schulungen und Programme

A Bis Ende 2015 die Arbeitsbedingungen von
75'000 Mitarbeitenden der Lieferanten verbessern

Migros Beschaffungsbiro in Hong Kong & Indien

A Rund 80 Personen, davon 4 Personen fiir
Sozialstandards

A Koordination von BSCI-Audits, Fabrikbesuchen,
Schulungen, Trainingsprogrammen
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Palmol und Soja aus nachhaltigen Quellen

Rohstoffgewinnung,
Produktion &
Lieferanten

Distribution &
Transport

- Entsorgung &
Filialen Konsum Abfall

Palmol

A Inhaltstoff von z.B. Margarine, Kosmetika und
Korperpflegeprodukten

A Griindungsmitglied RSPO

A Ziel bis Ende 2015: 100% physisch nachhaltiges
Palmal in der Lebensmittelproduktion

Soja
A Zentraler Rohstoff in der Nutztierfiitterung

A Grindungsmitglied Soja Netzwerk Schweiz
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Tierwohl: Strenge Schweizer Standards

Rohstoffgewinnung,
Produktion &
Lieferanten

G

Entsorgung &

Distribution & -
Filialen Konsum Abfall

Transport

Hohe Anforderungen an

i

A Tierhaltung

A Tiergesundheit & Fiitterung, z.B. streng
kontrollierter Einsatz von Antibiotika

Weide-Beef

A Kurze Transportwege

Entwicklung im Standard-Sortiment

AM-Gastronomie seit 2015: 100% Schweizer
Fleisch bel Rind, Kalb, Schwein, Poulet

AMigros bis 2020: 100% Schweizer Standard fir
importierte Fleisch-, Eier und Milchprodukte
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Aspekte von Nachhaltigkeit im Sortiment

Rohstoffgewinnung, L
Produktion & D'.Srﬁgsg“grr; & Filialen Konsum Ents:é?al:”ng &
Lieferanten P

Freiwillige
Standards

Produkte Glaubwirdige Informationen,
kompetente Beratung

Sortiments-

Beschaffung

politik
[@, w@.‘ﬁfm] RSPO
WWF  for a living planet* Roundtable on Sustainable Palm Qil
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Verpackungen reduzieren

Rohstoffgewinnung,
Produktion &
Lieferanten

Entsorgung &

Distribution & -
Filialen Konsum Abfall

Transport

Zie:6 60000 Tonnen
Verpackungsmaterial 6kologisch
optimieren bis Ende 2020

Beispiele

A Kartonschale ungekiihlte Bio-
Charcuterie: - 60% Plastik

A leichtere Aproz-Flaschen:
- 71 Tonnen Neu-PET

A Kaffeekapseln Café Royal:
- 60% Verpackungsmaterial
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Lebensmittelabfalle

Rohstoffgewinnung,
Produktion &
Lieferanten

Distribution &
Transport

. Entsorgung
Filialen Konsum & Abfall

98.6% werden als Lebensmittel verwendet
A Bedarfsschatzung aufgrund Erfahrung, Wetter
A Preisreduktion vor Ablauf Verkaufsdatum

A Abgabe an Hilfsorganisationen wie «Tischlein
deck dich», «Schweizer Tafel» oder
«Partage»

1.4% nicht als Lebensmittel, bestehend aus
A 1,3% Tierfutter, Vergarung (Biogas), Kompost
A 0.1% Abfall (Kehrrichtverbrennungsanlage)
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Nachhaltige Migros-Filiale

Rohstoffgewinnung,
Produktion &
Lieferanten

Entsorgung &

Distribution & -
Filialen Konsum Abfall

Transport

Klima- und Energiestrategie 2020
Ziele: - 10% Strom, - 20% CO, ggu. 2010
A LED-Beleuchtung

A Naturliche Kaltemittel

A Keine fossile Energie (Abwé&rme nutzen)

Standard «Nachhaltiges Bauen Migros»

A Energie (Minergie-Standard), 6kologische
Baumaterialien, Natur & Landschaft
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generation-m.ch




Wir versprechen Manon,

bis 2020 eine Milliarde
Franken in Freizeit, Bildung
und Kultur zu investieren.
7\
GENERATION M

Wir versprechen Nick,

unseren Stromverbrauch
gegenuber 2010 bis Ende
2020 um 10% zu reduzieren.

In Zusammenarbeit mit Q

AN
GENERATION M

Wir versprechen Moritz,
dass bis 2020 unser Fisch-

angebot aus nachhaltigen
Quellen stammt.

In Zusammenarbeait mit E

N
GENERATION M

Wir versprechen Manuela, ; “
auch in den nachsten = b
3 Jahren 3300 Jugendlichen
eine Lehrstelle anzubieten.

a\
GENERATION M
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Beispiel Kundenretouren (Inserate, Plakate)

LyChmm

Ry
Unser Versprechen an Solei: 4 . =

Bis Ende 2013 nehmen wir
alle Plastik-Flaschen an und
rezyklieren sie.

Mehr Versprechen auf generation-m.ch

— L : v—
' 7
- Ei', ‘besser.
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Point of Sale T Wir informieren auch in den Filialen

Wir versprechen Miel,
das Angebot von
nachhaltigen Baum-
wolltextilien bis 2015
zu verdoppeln.

Mehr auf generation-m.ch

Wir versprechen Jeremy, dass
dank Migros Bio bis 2013 die
Flache von 140 Fussballifel-
dern von konventionellem

Getreideanbau in biologischen
Anbau uberfiihrt wird.

Mehr auf generation-m.ch

Wir versprechen Sem,
dass bis 2015 drei
Viertel unserer Holz-

77 und Papierprodukte

fa

nachhaltigen Richtlini-
en entsprechen.

Meb aut generation-m.ch

Wir versprechen Sharon,
bis Ende 2013 den Anteil
an leichten Délifit-Produk-
ten im Migros Restaurant
und im Migros Take Away
auf 20% zu erhdhen.

TR p—
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